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B RE M E N Die WFB handelt im Auftrag der Freien Hansestadt Bremen und hat die
Verantwortung fur die Entwicklung, Starkung und Vermarktung des

GEMEINSAM Wirtschafts- und Erlebnisstandortes Bremen.

PERSPEKTIVEN

lhr Aufgabenbereich umfasst die Betreuung, Beratung und UnterstUtzung
von Unternehmen bei der Ansiedlung von Gewerbebetrieben, die

SCHAFFEN

Entwicklung und Vermarktung von Gewerbeflachen sowie die Vermittlung
von Immobilien.

Dartber hinaus untersucht die WFB das Potenzial fur innovative Projekte,
schafft Netzwerke, moderiert Entwicklungsprozesse und stellt Kontakte
her, sowohl fur behoérdliche Genehmigungsverfahren als auch fur die Suche
nach Kooperationen.
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3. VORGEHEN

2. AUSGANGSSITUATION & PROJEKTZIEL e .

. . . . Konzeptentwicklung Vermarktung &
Die WFB widmet sich aktiv der Herausforderung des Promotion
Fachkraftemangels in Bremen und setzt sich dafr ein, ansassige Veranstaltungsformat

. . . entwickeln & Vermarktungs-
Unternehmen dabei zu unterstitzen. Besonderes Augenmerk wird Vorgaben fir die strategie entwickeln &
hierbei auf Studierende gelegt, da sie potenzielle Fachkrafte und Unternehmen Social Media Video -
.. ; - : Formular
zukUnftige Mitarbeiter darstellen. Umsetzung & Customer
L Journey

L
Um gezielt auf diese Zielgruppe einzugehen, soll ein innovatives _? é ? é e__ Planung des
- . —_—

Veranstaltungsformat zur Vernetzung von Studierenden und Veranstaltungsformats

. ) . . & Erstellung einer
Unternehmen entwickelt werden, welches ein attraktives Angebot fur Bedarfsanalyse & Innovative & digitale Customer Journey
Werkstudierende und Direkteinsteiger*innen schafft. Dabei wird auch Zielgruppenforschung Elemente g
auf die méglichen Vermarktungsansatze eingegangen. Urnfragen & Integration innovativer &
Zielgruppe: Gen Z digitaler Elemente

4. GENERATION Z - -

Im Fokus der Zielgruppe steht..
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Anmeldefarmular fir Firmen zur Studierendenmesse
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5. ERGEBNISSE

e Kern des Events: Networking Party

* Formular an Unternehmen zur Anmeldung

e vielfaltiges Programm mit interaktiven & digitalen workshops (4
Elementen =2 Gen Z gerecht &Vortréige

e Highlight: Speed-Networking zur Férderung des Austausches ST °

e Vermarktung gezielt durch Social Media /—ﬂ

e Videos formell (fur die WFB) & informell an Zielgruppe

e Bewertungssystem zur Wandlung & Anderungen am Event

Imace. 200 Worter)

aaaaaaa

uuuuu

Sonsiges: pden S s Formular b
ru gegebosar Ten Gber
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KONZEPTPHASEN \, VERMARKTUNG & BEWERTUNG

Fragebogen zur
Bewertung unseres
Events

Sabr geshre Damen und Herren,

Phase 1- Vorbereitung Phase 2 - Event Phase 3 - Nachbereitung

Vorgaben an die Mietrdume,
,, Unternehmen WFB Standort ﬁ
&
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wialen Dank fir thren Bosuch. Indem /
3. Wie wahrscheinlich wiinden Sie

an der ndchsten Veranstaltung
wieder teilnehmen?

* * * * *

Bewertungssystem 4 Was war der beste
(sehlechteste) Teil an der

Veranstaltung?
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