Praxisimplikationen aus dem Projekt ,Social Impact
Challenge Weekend”

Social Innovation Events an Hochschulen organisieren - was es zu
beachten gibt

Vorbereitungsphase
Wording: Zielgruppenorientierte Kommunikation

o Essollte geprift werden, ob Begriffe wie Social Innovation, Social Impact oder Social
Entrepreneurship der Zielgruppe vertraut sind.

o Falls dies nicht der Fall ist, kann eine begleitende Kampagne zur Aufklarung und
Sensibilisierung sinnvoll sein.

Verbreitung: Online-Kommunikation bevorzugen

o Offline-MaBnahmen sind zwar geeignet, um Sichtbarkeit zu erzeugen, fihren jedoch
selten zu direkten Anmeldungen.

e Online-MaBBnahmen, insbesondere in Zusammenarbeit mit Fakultdten und universitaren
Kanalen, erzielen eine hohere Reichweite und Wirksamkeit.

Anreize und Veranstaltungséffnung

o Extracurriculare Angebote konkurrieren mit zahlreichen weiteren Formaten, weshalb
klare Anreize fur die Teilnahme geschaffen werden sollten.

e Credit Points und Gratisessen haben sich als besonders effektiv erwiesen und sollten
prominent kommuniziert werden.

« Die Offnung der Veranstaltung fiir externe Teilnehmende ermdglicht zusatzliche
Perspektiven und erhéht die Dynamik.

Commitment starken und No-Show-Rate minimieren

e Der personliche Kontakt, beispielsweise durch individuelle E-Mails, kann helfen,
Anonymitat abzubauen und eine starkere Bindung zu schaffen.

Praxisnahe fordern

e Die Einbindung von Praxispartner:innen durch eingestreute Impulsvortrage erhéht die
Relevanz der erarbeiteten Ansatze.

Nachbereitung
Langfristige Vernetzung und Motivation sichern

e Der direkte Anschluss an bestehende Grindungsprogramme, Netzwerke oder
Folgeformate fordert die Weiterentwicklung der Ideen.

o Idealerweise stehen Termine fir Anschlussveranstaltungen bereits fest und kénnen
unmittelbar kommuniziert werden, um die Motivation zu erhalten.

e Personliche Gesprache zur Unterstlitzung sollten aktiv angeboten werden, da
Teilnehmende haufig zurlickhaltend sind, selbst danach zu fragen.



