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Mehrheit kennt die Biirgerschaft nicht

Studenten der Uni haben eine Plakatkampagne entwickelt, mit der gezielt junge Menschen erreicht werden sollen

VON FLORIAN SCHWIEGERSHAUSEN

Bremen. Diese Zahl spricht fiir sich: 54 Pro-
zentder Menschen in der Hansestadt wissen
nicht, was die Bremische Biirgerschaft ist,
Das ist das Ergebnis zu dem 31 BWL-Studen-
ten der Uniin Zusammenarbeit mit der Wer-
befirma Strier im Rahmen eines Plakatpro-
jektes gekommen sind. Die Studentinnen
und Studenten solltensich im Rahmen ihres
Masterstudiums Entwiirfe iberlegen, mit
denensie eine junge Zielgruppe ansprechen.
Auftraggeber waren die Biirgerschaft und die
FPolizei. In der Birgerschaft prasentierten die
Teilnehmer am Dienstag auch thre Ergeb-
nisse.

Als Anfang Juli insgesamt 200 Plakate in
der gesamten Stadchingen, tiberpriiften die
Studierenden anhand von Umfragen, wie
wirlisam ihre Werbebotschaften waren, die
sich vor allem an die junge Zielgruppe wen-
den sollte. Die Werbebotschaft lautet: ,Du
als Taktgeber:in“ Uber einen QR-Code kiin-
nen sich Interessierte iber Smartphone wei-
tere Infos holen. Anschliefiend befragten die
Studenten insgesamt 700 Personen - vor al-
lem Personen zwischen 20 und 29 Jahren.

Bei der Plakatkampagne konnten sich zu-
mindest knapp drei Viertel der Befragtenan
die Bijrgerschaftals Absender der Werbebot-
schaft erinnern. Bei der Frage, was denn die
Birgerschaft ist, antworteten 54 Prozent,
dasssie diese nicht kennen. Der Rest konnte
mit der Institution etwas anfangen, Zumin-
dest falle das Plakat wegen des knalligen
{Orangetons auf, sagte ein Grofteil der Be-
fragten.
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»Noch viel Arbeit fiir die Politik"

Dass so vieleMenschen mit der Biirgerschaft
nichts anfangen kdnnen, dazu sagte Biirger-
schaftsprisident Frank Imhoff (CDU), der
gleichzeitig Schirmherr des Projektsist: , Das
zeigt doch, dass wir den richtigen Weg damit
gehen, um zu zeigen: Hier in der Blirger-
schaft spielt die Musik, hier kannst Du Take-
geber werden” Gleichzeitig gab Imhoff zu,
dass nach viel Arbeit auf die Politik zu-
komme: ,Wir miissen den Menschen mehr
zeigen, was wir hier machen

Das Plakat soll vor allem junge Menschen ansprechen. Die Auswert

Die Studierenden gaben bei der Priisenta-
tion Tipps: ,Die Biirgerschaft soll es bei-
spielsweise mit einem Podcast versuchen,
mehrjunge Menschen fiir sich zu gewinnen.
Im Padeast soll es persénlich zugehen, da-
mit die Zuhdrer erkennen, dass Politiker
auch nur Menschen sind. Ein Student sagte
beider Prisentation: ,Es geht darum, dieses
Varurteil abzubauen, dass die Politiker da
oben sind und nichtauf Augenhdhe mitden
Biirgern.”
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Noch polarisierender war das Ergebnis bei
der Plakatkampagne fiir die Polizei mitdem
Slogan ,Bremen, bleib aufmerksam!" Ziel ist
es, die Menschen fiir mehr Sicherheit am
Steuer zu gewinnen und wiithrend der Auto-
fahre die Hinde vom Smartphone zu lassen.
Polizist Frank Erhardt vom Priiventionszen-
trum und seine Kollegen entschieden sich
fiir einen Entwurf, bei dem ein Smartphone
in einen roten Sportwagen gesteckt ist, der
so gegen die untere Plakatkante geknalltist,

ung der Aktion war allerdings erniichternd.
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dass Vorderreifen und andere Autoteile
durch die Luft wirbeln. fiingeren Menschen
konnten dem Plalkat etwas Positives abge-
winnen, die eher lteren Befragten dagegen
weniger.

Neben der Wirkungsanalyse machten die
Studenten nebenbei noch eine Erfahrung, mit
der sie nicht gerechnet hatten: ,Bei unserer
Befragungim Viertel hatten wirso einige, die
nicht gut auf die Polizei zu sprechen waren.”

50 Prozent der Befragten fanden die Kam-

pagne nach eigener Aussage gut, Frank Er-
hardt von der Polizei sagte dazu: ,Bereits 50
Prozentwerten wir als Erfolg. Jedereinzelne,
den wir damit erreichen, der danach sein Ver-
halten anpasst, ist schon ein Erfolg. Parallel
zur Plakatkampagne hatte die Pelizei auch
Verkehrskontrollen gemacht, die sie vorher
angekdindigt hatte.

Der Marketing-Professor Christaph Bur-
mann sagte am Dienstag: ,Man sollte dies
als Teil einer integrierten Kommunikation'
betrachten und seine Botschaft an maglichst
vielen Stellen mit verschiedenen Kommuni-
kationsinstrumenten transportieren.” Ein
einzelnes Plakat kinne da allein nicht viel
bewirken: ,Man darf da auch die Rolle der
Kommunikation nicht {iberbewerten.” Zu
den Kanilen gehdire auch Social Media, um
die junge Zielgruppe zu erreichen.

Bernd Sonnemann von der Firma Strder
sagte: ,Eswaren extrem schwierige Auftriige.
Beide Institutionen sollten an dieser Stelle
weiterarbeiten — auf den Gleisen, die fiir sie
jeweils Sinn machen * Die Auseinanderset-
zung mit der Polizeiarbeit scheint dabei auch
ananderer Effekte erzielt zu haben: Eine Stu-
dentin erlundigle sich nach der Priisentation
nach einem Praktikum bei der Polizef in der
Abteilung Offentlichkeitsarbeit.

Werbung entwicleln

Bereits zum 18. Mal hat die Werbefirma Stréer
ihre Plakatwdnde flir das Projekt zusammen
mit dem Marketing-Lehrstuhl der Bremer Uni
zur Verflgung gestellt, In dieser Jahr waren es
200 Plakatwinde, Seit einigen Jahren ist der
Burgerschaftsprasident Schirmherr dieser Ak-
tion - derzeit Frank Imhoff (COU). Neu war in
diesemn Jahr, dass Imhaff als Auftraggeber fun-
gierte. Der zweite Auftraggeber war die Poli-
zel, In den vergangenen Jahren gab es die Auf-
trige van Unternehmen. Dieses Praxissermninar
soll die Wirldichkeit simulieren: Die Studentin-
nen und Studenten iiberlegten sich jeweils drei
Plakatentwiirfe, van denen man sich am Ende
filr einen entschied. Sowohl Biirgerschaftspri-
sident Frank Imhoff als auch Frank Erhardt von
der Polizei sagten, dass sie eigentlich von allen
Entwiirfen begeistert waren.

e



