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Soziale Ordnungen und Selbstbilder im digitalen Wandel 

  

 
Titel (engl.): 

 
  Transformations in Social Order and Self-Perception in digital change 

 

 
 

Beschreibung:  
 
Das Seminar beschäftigt sich mit der Rolle von Bewertungspraktiken in der heutigen Gesellschaft. 
Basierend auf Forschungsergebnissen der Medien- und Kommunikationswissenschaften, Soziologie 
und der Science and Technology Studies wird untersucht, wie Bewertungen eng mit sozialen, 
kulturellen und ökonomischen Zusammenhängen verknüpft sind und dabei soziale Ordnung, 
Machtstrukturen sowie Identitätsprozesse beeinflussen. Besonders im digitalen Raum verändern 
Plattformen traditionelle Bewertungsformen durch technische Intermediäre und Rankings, was 
Auswirkungen auf soziale Differenzierung und gesellschaftliche Kommunikation hat. Vor diesem 
Hintergrund wird beleuchtet, wie datenbasierte Mechanismen und Selbstquantifizierung über digitale 
Medien Identitätsbilder formen und flexible Selbstverhältnisse fördern, was gesellschaftliche Folgen 
mit sich bringt. 
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